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Der Internet-Auftritt von InteriorFashion ist mehr als die Publikation
tagesaktueller News. Vielmehr sehen wir die Website als Erganzung
unseres Print-Titels. Wir setzen Artikel aus dem Magazin fort, stellen
zu einzelnen Themen Online-Dossiers zusammen und zeigen unse-
ren Lesern interessante innenarchitektonische Projekte. Zudem ge-
ben wir eine Ubersicht Uiber relevante Branchentermine inkl. Semi-
nare und Webinare. Damit komplettiert www.interiorfashion.de - mit
Uber 9.000 Visitors und 25.000 Pageimpressions eine gut frequen-
, , . ) tierte Seite — optimal lhren Auftritt in unserem Print-Magazin. Auf den
Titelfoto: Pexels | Pixabay | blueprints I| . . . K .

Foto: Tumisu | Pixabay folgenden Seiten finden Sie einen Uberblick Uber unsere Angebote.
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Advertorial im Slider auf der Startseite

Unser Premium-Angebot - ein Advertorial, das in die aktuelle
Themenauswahl des Slider-Elements auf der Startseite von
www.interiorfashion.de integriert wird.

- inkl. Produkt- und Moodfotos in beliebiger Anzahl
- inkl. Weblink mit Zielseite nach Wahl

g i e - nach zwei Wochen automatische Ubernahme der
Darstellung in den Newsroom

Dieses Angebot steht begrenzt zur Verfugung.

Preis: 500 Euro/2 Wochen
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Advertorial im Newsroom

Der www.interiorfashion.de-Newsroom bietet Ihnen die Mdglichkeit,
klassische Advertorials in redaktionellem Umfeld zu platzieren.

- inkl. Produkt- und Moodfotos in beliebiger Anzahl
- inkl. Weblink mit Zielseite nach Wahl
- 2 Wochen auf Platz 1 der NewsuUbersicht auf der Startseite

- nach zwei Wochen automatische Ubernahme der Darstellung
in den Newsroom

Dieses Angebot steht begrenzt zur Verfligung.

Preis: 350 Euro/2 Wochen
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‘.. ".' Banner auf der Startseite

Prominent und exklusiv bieten wir Ihnen mit diser Werbeform die
Mdoglichkeit, gleich auf der Startseite Ihren Banner, auch in animierter
Form, zu platzieren. Fur vier Wochen ist nur Ihre Werbung dort zu
finden. GroBe: 1.250 x 375 px

Foto: William Iven | Pixabay

Preis: 750 Euro/4 Wochen
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Banner in den Newsboxen auf der Startseite
sowie im Newsroom

Eingebunden in redaktionelle Inhalte haben Sie die Mdglichkeit der
klassischen Bannerwerbung. Durch die Einbindung lhres Banners,
auch in animierter Form, in den redaktionellen Kontext erreichen Sie
hohe Aufmerksamkeit und Akzeptanz. GréBe: 750 x 385 px

Preis: 250 Euro/4 Wochen
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veréffentlichung einer oder mehrer Anzeigen eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und veréffentlicht wird. Anderungen und Riicktritt von erteilten Auftragen 9.
mussen dem Verlag mindestens 4 Wochen vor Erscheinen schriftlich mitgeteilt werden
und sind auch dann nur mit Zustimmung des Verlages méglich.

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluss gliltigen Anzeigenpreis-
liste des Verlags. Andert sich der Preis nach Vertragsabschluss, ist der Verlag berechtigt,

den Preis nach der zum Zeitpunkt der Veroffentlichung giiltigen Preisliste zu berechnen; 10.

dies gilt nicht im Geschaftsverkehr mit Nichtkaufleuten, sofern zwischen dem Vertragsab-
schluss und dem Zeitpunkt der Veréffentlichung nicht mehr als vier Monate vergangen
sind. Werbeagenturen und Vermittlern ist es untersagt, die vom Verlag dieschmidt —
Fachverlag fiir gedruckte und digitale Medien e.K. gewahrten Mittlerprovisionen ganz
oder teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstaufnahme entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héhere
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5.  Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6.  Auftrége fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift ver-
offentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik ab-
gedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7.  Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht

als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige® 11.

deutlich kenntlich gemacht.
8.  Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrdge aus wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-

schen Form einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzuleh- 12.

nen, wenn deren Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze,
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behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder deren Veréffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen, Beihefter, Beikleber etc. ist der Auftraggeber verantwortlich.

Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
zliglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fir den belegten Titel tbliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdéglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige,
aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Die
Ersatzanzeige darf nur das reklamierte Motiv aufweisen und muss in der nachst mégli-
chen Ausgabe abgenommen werden. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte an-
gemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des
Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteil-
ung - ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das flr die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungs-
gehilfen.

Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften
bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus
auch nicht fir grobe Fahrléssigkeit von Erflillungsgehilfen; in den Ubrigen Féllen ist gegen-
Uber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen muissen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriick-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probe-
abzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.



Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst
aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt.

Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbehalt weitergehender Rechte
Verzugszinsen in Héhe von 5 Prozent Gber dem jeweiligen Diskontsatz der Deutschen
Bundesbank. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusse das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetréage abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder voll-
standige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so

tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gew(inschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist —
die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn
sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 Prozent betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurticktreten konnte.
Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt
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sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden
Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Chiffredienstes zu Priifzwecken zu
offnen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéfts-
Uibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder
getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Inserent, die
Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche Behauptun-
gen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils
gliltigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit
der fir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung
des Auftrags, auch wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so
stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Auf-
traggeber halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus VerstéBen gegen das Urheber-
recht frei.

Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der
Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen.

Platzierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus technischen Griin-
den geandert werden. In solchen Féllen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden.
Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen entbinden den Verlag von

den Verpflichtungen auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von Schadenersatz.

Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderver-
offentlichungen und Kollektiven Sonderpreise festzulegen.

Sind etwaige Méngel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht
sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbungstreibende
dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen.
Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.
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Fachverlag fur gedruckte und digitale Medien e.K.
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